ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ANZEIGEN- UND BEILAGENAUFTRAGE

1. Vertragsgrundlagen

1. Die nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB) gelten
fur Auftrage eines Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten (Auf-
traggeber/Anzeigenkunde) tber die Verdffentlichung einer oder mehre-
rer Anzeigen im Freiburger Wochenbericht. Soweit nichts Besonderes
bestimmt ist, gelten die AGB entsprechend fiir die Verteilung von
Werbematerial oder Warenproben eines Auftraggebers im Freiburger
Wochenbericht und sonstiger Printmedien (Fremdbeilagenauftrag).

2. Anzeigeninhalt umfasst samtliche zur Verdffentlichung bestimmten
Inhalte, gleich ob in Text, Bild, Zeichen, Video, Ton oder sonstiger
Darstellungsform.

3. Die Beauftragung und Verdffentlichung von Anzeigen iiber bzw. auf
www.freiburger-wochenbericht.de erfolgt durch die Freiburger Wochen-
bericht Verlags GmbH.

4. Auftragnehmer und Vertragspartner fiir alle Auftrage ist:

Freiburger Wochenbericht Verlags GmbH,

Lorracher StraBe 3, 79115 Freiburg,

HRB 290364, Amtsgericht Freiburg

5. Aligemeine Geschaftsbedingungen des Auftraggebers (ber den
Abschluss von Anzeigenauftragen haben gegeniiber dem Verlag keine
Geltung.

6. Verbraucher im Sinne dieser AGB ist jede natiirliche Person, die ein
Rechtsgeschaft zu Zwecken abschlieRt, die Uberwiegend weder
ihrer gewerblichen noch ihrer selbstandigen beruflichen Tatigkeit
zugerechnet werden kdnnen.

I1. Vertragsschluss

1. Der Abschluss dieses Vertrags setzt die unbeschrankte Geschaftsfahig-
keit des Kunden voraus.

2. Der Vertragsschluss erfolgt nur in deutscher Sprache.

3. Eine Anzeigenaufgabe kann personlich in der Geschdftsstelle des
Freiburger Wochenberichts, telefonisch, schriftlich, per Fax oder elektro-
nisch erfolgen.

4. Bei einer elektronischen Anzeigenaufgabe (iber www.freiburger-
wochenbericht.de gibt der Kunde iiber das Anzeigenformular ein Angebot
gegeniiber dem Auftragnehmer ab. Der Kunde kann seine Angaben im
Bestellvorgang bis zur Bestdtigung ,zahlungspflichtig bestellen” korrigie-
ren. Mit dieser Bestatigung gibt der Kunde ein rechtsverbindliches Ange-
bot gegeniber dem Auftragnehmer ab. Die nachfolgende Eingangs-
bestatigung per E-Mail enthdlt noch keine Annahmeerkldrung des Auftrag-
nehmers. Der Vertrag kommt erst mit Annahme des Angebots zustande,
wobei die Annahme erklart werden kann mit Auftragsbestatigung,
Rechnungsstellung oder Verdffentlichung der Anzeige durch den Auftrag-
nehmer.

5. Der Auftragnehmer kann (iber die Annahme eines Angebots nach
billigem Ermessen entscheiden. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauf-
trage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grund-
satzen des Verlags abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn die Anzeige
rechtswidrige, urheberrechtsverletzende, strafrechtlich relevante oder
sittenwidrige Inhalte enthdlt oder eine Verdffentlichung fiir den Verlag

unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die per Internet erteilt wurden
oder in der Geschaftsstelle, bei Annahmestellen, bei Trageragenturen, von
Vertretern oder anderen Mitarbeitern des Verlags ohne Beanstandungen
entgegengenommen worden sind. Beilagenauftrage sind fiir den Auftrag-
nehmer erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenom-
men. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

Ill. Leistungen des Verlags, Laufzeit

1. Vorbehaltlich  einer  abweichenden  Vereinbarung  werden
Anzeigenauftrage unverziiglich ausgefiihrt. Eine Gewahr fiir die Verdf-
fentlichung an einem bestimmten Tag wird nur (ibernommen, wenn
dies durch den Auftragnehmer durch ausdriickliche Vereinbarung
bestatigt wird.

2. Es besteht kein Konkurrenzschutz fiir Anzeigen- und Beilagenauftrage.
3. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Anzeigeninhalte auf ihre recht-
liche Zuldssigkeit und auf eine magliche Verletzung von Rechten Dritter
hin zu Gberpriifen. Bei Kenntnis von unzuldssigen Inhalten oder etwa-
igen Rechtsverletzungen kann die Anzeige ganz oder teilweise ohne
vorausgehende Benachrichtigung des Kunden geldscht oder gesperrt
werden. Dies gilt gleichermafBen, wenn in Onlineanzeigen Cookies oder
weitere Instrumente der Dateniibermittlung enthalten sind.

IV. Pflichten des Kunden

1. Der Auftraggeber (ibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung in
Print- und anderen Medien aller Art, einschlieRlich Internet, erforder-
lichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstige Rechte, insbesondere
das Recht zur Vervielfdltigung, Verbreitung und offentlichen Zuganglich-
machung, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte sind in allen
Fallen ortlich unbegrenzt zu libertragen.

2. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und die
rechtliche Zuldssigkeit der Anzeigeninhalte, einschlieRlich Informatio-
nen, Daten, Texten, Software, Musik, Bilder, Grafiken, Videos oder
sonstigen Inhalten. .

3. Fiir die rechtzeitige und vollstandige Ubermittlung/Anlieferung von
Anzeigentexten, Druckunterlagen oder Beilagen ist allein der Auftragge-
ber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druck-
unterlagen fordert der Auftragnehmer unverziiglich Ersatz an. Der Auf-
tragnehmer gewahrleistet die fiir den belegten Titel (ibliche Druckqua-
litat im Rahmen der durch die Druckvorlage gegebenen Méglichkeiten.
4. Auftrage fiir Anzeigen- und Fremdbeilagen, die erklartermaRen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen des Mediums verdffentlicht werden sollen, miissen
so rechtzeitig beim Auftragnehmer eingehen, dass der Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss unterrichtet werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

5.Der Kunde haftet dafiir, dass Ubermittelte Dateien virenfrei sind.
Dateien mit Viren konnen entschadigungslos geléscht werden.

6. Der Kunde ist zu vollstandigen und wahrheitsgemaRen Angaben der
zur Veroffentlichung bestimmten Inhalte und Anzeigentexte verpflich-
tet. Wenn die Anzeigen mit Fotos illustriert werden, dirfen diese nur

das in der Anzeige bezeichnete Objekt abbilden und nicht manipuliert
sein.

7. Der Kunde ist verpflichtet, keine Anzeigeninhalte zu verdffentlichen,
die sittenwidrig sind oder gegen bestehende Gesetze (insbesondere
Strafrecht, Wettbewerbsrecht, Urheberrecht) verstoRen. Das Setzen
von Cookies (Firstparty und Thirdparty) sowie weitere Dateniibermitt-
lungen (z.B. via HTTP-Request) aus Onlineanzeigen sind nicht gestattet.
8. Die Einstellung von Anzeigeninhalten und -texten durch Kunden im
Namen von Dritten ohne deren ausdriickliche vorherige Zustimmung ist
unzuldssig. Insbesondere diirfen ohne Einwilligung des Betroffenen
keine Telefonnummern oder Adressen verdffentlicht werden.

9. Der Auftraggeber hat allein dafiir Sorge zu tragen, dass durch die
Ausfiihrung seines Auftrags Rechte Dritter nicht verletzt werden, insbe-
sondere Personlichkeits-, Urheber- oder Markenrechte. Sofern Rechte
Dritter betroffen sind, hat der Auftraggeber sicherzustellen, dass
diese der konkreten Art der Verdffentlichung zugestimmt haben. Auf
Verlangen hat er dies in Textform zu bestatigen.

10. Werden durch die Anzeige Rechte Dritter verletzt, hat der
Auftraggeber den Verlag von méglichen Unterlassungs- und Schadens-
ersatzanspriichen freizustellen, es sei denn der Auftraggeber hatte die
Rechtsverletzung nicht zu vertreten. Dies kann insbesondere angemes-
sene Kosten der Rechtsverteidigung und die Kosten einer erforderlich
werdenden Gegendarstellung nach MaRgabe des jeweils giiltigen
Anzeigentarifs umfassen.

V. Platzierung und Gestaltung von Anzeigen

1. Wiinsche des Kunden nach einer bestimmten Platzierung oder
Gestaltung von Anzeigen sind nicht verbindlich, es sei denn, dies wird
bei Beauftragung ausdriicklich vereinbart, bspw. durch Vereinbarung
eines gesonderten Entgelts fiir Platzierungen auf einer bestimmten
Seite, Hervorhebung durch Rahmen, farbliche Hinterlegung 0.a.

2. Eine offensichtlich falsche Rubrizierung durch den Kunden kann
durch den Verlag berichtigt werden.

3. Anzeigen unter den Rubriken "Bekanntschaften" und "Kontakte"
werden grundsatzlich nur per Vorkasse verdffentlicht.

4. Sind Beilagen in Umbruch und Druck zeitungsahnlich und erwecken
sie durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteiles der Zeitung, werden sie als ,Fremdbeilage” oder in ahn-
licher Weise kenntlich gemacht und als Werbeblock bzw. als Anzeigen-
strecke abgerechnet.

5. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an
den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Textteil-Anzeigen
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich kennt-
lich gemacht.

6. Private Gelegenheitsanzeigen sind nur solche Inserate, die von
Privatpersonen aufgegeben werden, keinen Bezug zu einer geschaft-
lichen Betatigung haben und in der Regel nur einmalig gestellt werden,
um ihren Zweck zu erfiillen. Wiederholte Anzeigen fiir Waren oder
Dienstleistungen sind daher keine privaten Gelegenheitsanzeigen und
missen als geschaftliche Anzeigen aufgegeben werden.

VI. Anderweitige Verdffentlichung

1. Der Auftragnehmer behdlt sich vor, Anzeigen auRer in der gebuchten
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Ausgabe zusatzlich auch selbst oder durch Schwester- sowie Partnerunter-
nehmen online zu verdffentlichen. Hieraus ergeben sich keine weiteren
Verpflichtungen des Auftraggebers. Dieser kann der weiteren Verdffent-
lichung gegeniiber dem Auftragnehmer in Textform widersprechen.

2. Hat der Auftragnehmer die optische und drucktechnische Gestaltung
der Anzeige fiir den Auftraggeber ausgefiihrt, so ist eine Verwendung die-
ser Anzeigenvorlage zum Zweck anderweitiger Veroffentlichungen nur mit
ausdriicklicher Zustimmung des Auftragnehmers gestattet. Bei schuldhaf-
ten VerstoRen des Auftragnehmers konnen die Kosten der Gestaltung
geltend gemacht werden.

VIL. Probeabziige und Korrekturen

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Bei
vorbehaltloser Riicksendung tragt der Auftraggeber die Verantwortung
fir die Richtigkeit. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig ber-
mittelten Probeabzug nicht innerhalb der im Einzelfall gesetzten ange-
messenen Frist zurick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt,
sofern der Auftragnehmer den Auftraggeber bei Ubermittlung des
Probeabzugs hierauf nochmals ausdriicklich hinweist.

2. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt wer-
den. Kosten fiir von ihm zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und fir Anfertigung bestellter
Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

VIIL. Preisermittlung

1. Es gilt die bei Vertragsschluss jeweils aktuelle Preisliste.

2. Fiir Sonderseiten oder Sonderbeilagen konnen besondere Ausgaben-
einheiten oder -kombinationen gebildet und von der Preisliste
abweichende Entgelte vereinbart werden.

3. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige (ibliche tatsdchliche Abdruckhdhe der Preis-
berechnung zugrunde gelegt.

4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Textmillimeterzeilen
dem Preis entsprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.

IX. Abruf von Anzeigen und Mengennachlass

1. Anzeigen, die nicht sofort, sondern erst auf Abruf verdffentlicht
werden sollen, sind vom Auftraggeber innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Anzeigenauftrage tber die Verdffentlichung
mehrerer Anzeigen auf Abruf des Auftraggebers sind innerhalb eines
Jahres seit dem Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, wobei die
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abzurufen ist.

2. Der Auftraggeber hat nur dann riickwirkenden Anspruch auf den
seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von
vornherein berechtigt.

3. Der Auftraggeber ist berechtigt, innerhalb desselben Abschlusses
wahrend der nach Absatz 1 zu bestimmenden Laufzeit zur Erlangung
hoherer Nachldsse iiber die vereinbarte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen. Der Anspruch auf hoheren Nachlass ist aus-
geschlossen, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der
Jahresfrist geltend gemacht wird.

4.Wird die in einem Abschluss vereinbarte Anzeigenmenge aus
Umstdnden, die der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, innerhalb
derin Absatz 1 genannten Frist nicht vollstandig abgerufen, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen

Abnahme entsprechenden Nachlass zu erstatten. Die Erstattungs-
pflicht entfallt, wenn die Nichterfillung auf héherer Gewalt im Risiko-
bereich des Auftragnehmers beruht.

X. Zahlungsbedingungen

1. Die Verdffentlichung einer Anzeige kann von der Vorauszahlung des
Auftraggebers abhangig gemacht werden, wobei die Vorauszahlung
friihestens vier Wochen vor der voraussichtlichen Verdffentlichung
gefordert werden darf.

2.Die Verdffentlichung einer Anzeige kann von der Teilnahme
am Einzugsermdchtigungsverfahren bzw. SEPA-Basislastschriftverfahren
abhangig gemacht werden. Die Betrdge werden jeweils innerhalb von
sechs Werktagen nach Falligkeit eingezogen.

3. Nachlasse fiir vorzeitige Zahlungen sind nach Preisliste oder
abweichender Vereinbarung moglich.

4. Bei langer laufenden Schaltungen oder Auftrdgen {iber mehrere
Anzeigen kénnen Rechnungen auch iber einzelne Anzeigen oder Teil-
mengen gestellt werden. Insbesondere sind monatliche Vorschuss- oder
Zwischenabrechnungen méglich.

5. Der Auftraggeber kann nur mit unbestrittenen oder rechtskraftig fest-
gestellten Forderungen aufrechnen. Zuriickbehaltungsrechte kdnnen
durch den Auftraggeber nur gegen Forderungen aus dem gleichen
Auftragsverhdltnis geltend gemacht werden.

XI. Gewahrleistung

1. Wird eine Anzeige unleserlich, unrichtig oder unvollstandig abge-
druckt oder verdffentlicht, so hat der Auftraggeber Anspruch auf eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrdchtigt wurde. Ist eine Ersatzanzeige unter Bertick-
sichtigung der beiderseitigen Interessen zur Nachbesserung untauglich
oder dem Auftraggeber unzumutbar oder Iasst der Auftragnehmer eine
ihm hierfiir gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags und auf
Schadensersatz (hierzu gilt XIl. Haftung). Beruht der fehlerhafte
Abdruck der Anzeige auf einem Mangel der vom Auftraggeber einge-
reichten Unterlagen, der fiir den Auftragnehmer nicht erkennbar war, so
stehen dem Auftraggeber keine Gewahrleistungsanspriiche zu.

2. Offensichtliche Mangel miissen vom Kunden innerhalb von vier
Wochen nach der erstmaligen Veroffentlichung angezeigt werden; ist der
Anzeigenvertrag fir den Kunden ein Handelsgeschaft miissen offensicht-
liche Mangel unverziiglich nach der erstmaligen Verdffentlichung, sonsti-
ge Mangel unverziiglich nach ihrer Entdeckung angezeigt werden. Anson-
sten ist der Kunde mit Gewahrleistungsanspriichen ausgeschlossen.

3. Wird die bei regelmaRigem Geschaftsgang zu erwartende
Veroffentlichung einer Anzeige infolge hoherer Gewalt, einer Pandemie
oder Umweltkatastrophe, einer Betriebsstorung, Storung des Arbeits-
friedens oder ArbeitskampfmaRnahme unmdéglich, ohne dass die
jeweilige Storung vom Auftragnehmer zu vertreten ware, ist der Anspruch
auf Erbringung der Anzeigenleistung ausgeschlossen.

XIl. Haftung

1. Bei Vertragen oder sonstigen geschaftlichen Kontakten, die aufgrund
einer Anzeige zwischen dem Anzeigenkunden und Dritten zustande kom-
men, ist der Verlag weder Partei noch Vertreter einer Partei oder Vermitt-
ler. Vertragsanbahnung, Vertragsabschluss und Vertragsdurchfiihrung
erfolgen allein im Verhaltnis des Anzeigenkunden zum Dritten. Der Verlag
ibernimmt hierfiir keine Verantwortung.

2.Der Verlag Ubernimmt keine Gewdhr fiir die Richtigkeit und

Vollstandigkeit der vom Auftraggeber gemachten Angaben und abgege-
benen Erkldrungen sowie die Identitat und Integritat der Kunden.

3. Bei Schadensersatzanspriichen aus Garantieversprechen, nach dem
Produkthaftungsgesetz, wegen vorsatzlicher Schadigung oder wegen der
Verletzung von Korper, Leben und Gesundheit, haftet der Auftragnehmer
nach den gesetzlichen Vorschriften.

4.1m Ubrigen haftet der Auftragnehmer nur, wenn ihm, seinen gesetz-
lichen Vertretern, leitenden oder einfachen Erfiillungsgehilfen grobe
Fahrlassigkeit oder die leicht fahrldssige Verletzung einer wesentlichen
Vertragspflicht, das heiBt einer Pflicht, deren Erfiillung die Erreichung des
Vertragszwecks und die ordnungsgemaBe Durchfilhrung des Vertrags
Uberhaupt erst ermdglicht und auf deren Einhaltung der Auftraggeber
regelmaRig vertrauen darf, zur Last fallt. Soweit keine grobe Fahr-
lassigkeit vorliegt, ist die Haftung dabei der Hohe nach auf den typischer-
weise vorhersehbaren Schaden beschrankt. Gegeniiber Unternehmern
haftet der Auftragnehmer fiir einfache Erfiillungsgehilfen nur, wenn
wesentliche Vertragspflichten grob oder leicht fahrldssig verletzt
werden.

5.Soweit die Haftung des Auftragnehmers ausgeschlossen oder
beschrankt ist, gilt dies auch fiir die personliche Haftung seiner Ange-
stellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.
XIll. Druckunterlagen und Belege

1. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrags.

2. Es besteht keine Pflicht, dem Anzeigenauftrag Anzeigenausschnitte
oder Belegseiten beizufiigen. Stattdessen kann an die Stelle eines
Anzeigenausschnitts oder von Belegseiten auf Wunsch eine
rechtsverbindliche Bescheinigung iiber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige treten.

XIV. Ziffernanzeigen

1. Eingdnge auf Ziffernanzeigen bei Abholauftragen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Eingdnge auf Ziffernanzeigen mit vereinbar-
ter Zusendung werden vier Wochen lang zugestellt. Nach dieser Frist
werden die Zuschriften vernichtet. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf
Ziffernanzeigen werden auf dem normalen Postwege oder per E-Mail
weitergeleitet.

2.Dem Auftragnehmer kann einzelvertraglich als Empfangs-
bevollmachtigten des Auftraggebers das Recht eingeraumt werden,
die eingehenden Angebote anstelle und im erkldrten Interesse des
Auftraggebers zu 6ffnen. Der Auftragnehmer kann dariiber hinaus mit
dem Auftraggeber die Moglichkeit der Selbstabholung oder der
gebuhrenpflichtigen Zusendung vereinbaren.

3. Sperrvermerke in Zuschriften auf Ziffernanzeigen kénnen nicht
beriicksichtigt werden.

XV. Provisionen

1. Anzeigen und Beilagen, die zu ermaRigten Preisen disponiert
werden, werden Werbungsmittlern nicht provisioniert. Anzeigen und
Beilagen mit amtlichen Bekanntmachungen, Anzeigen und Beilagen
von Wohlfahrtsunternehmen und Vereinen, Anzeigen und Beilagen
von Industrie, Handel, Handwerk und Gewerbe werden Werbungs-
mittlern provisioniert, wenn sie diesen gegeniiber zum Grundpreis
abgerechnet werden.

XVI. Mindestlohn

1. Der Verlag garantiert, dass sie bei Durchfiihrung der Leistungen
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ihre Verpflichtungen zur Zahlung des Mindestlohns gemaR § 1 Absatz
1 MiLoG und etwaigen anderen anwendbaren Vorschriften zum Min-
destlohn in der jeweils giiltigen Fassung zu jedem Zeitpunkt erfiillen
wird.

2. Der Verlag garantiert ferner, dass auch etwaige von ihrem beauf-
tragten Nachunternehmer sowie etwaige diesen Nachunternehmers
nachgeschaltete Nachunternehmer bei Durchfiihrung der Leistun-
gen ihre Verpflichtungen zur Zahlung des Mindestlohns gemaR § 1
Absatz 1 MiLoG und etwaigen anderen Vorschriften zum Mindest-
lohn in der jeweils giiltigen Fassung zu jedem Zeitpunkt erfiillen
werden.

XVIL. Sonstiges

1. Sdmtliche Anspriiche aus oder wegen des Vertrags unterliegen dem
Recht der Bundesrepublik Deutschland mit Ausnahme der Regelungen
des Internationalen Privatrechts. Ist der Kunde Verbraucher, bleiben
zwingende verbraucherschiitzende Vorschriften des Staates unberiihrt,
in denen der Kunde seinen gewéhnlichen Aufenthalt hat.

2. Sofern der Auftragnehmer kein Verbraucher ist, ist Freiburg im Breis-
gau Erfiillungsort und Gerichtsstand fiir alle Anspriiche, die aus einem
Anzeigenauftrag resultieren.

XVIIL. Streitbeilegung, Schlichtung

1. Die Europaische Kommission stellt unter http://ec.europa.eu/
consumers/odr/ eine Plattform zur Online-Streitbeilegung (0S) bereit.

2. Es besteht keine Verpflichtung oder Bereitschaft, an Streitbeile-
gungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle teilzunehmen.
XIX. Datenschutzhinweise

Der Schutz lhrer personlichen Daten ist uns ein besonderes Anliegen.
Wir verarbeiten lhre Daten daher ausschlieRlich auf Grundlage der
gesetzlichen Bestimmungen und unter Einhaltung der einschlagigen
Datenschutz-vorschriften. In diesen Datenschutzhinweisen informie-
ren wir Sie (ber die Datenverarbeitung im Rahmen unserer mobilen
Anwendungen sowie unserer folgenden Onlineangebote:

« freiburger-wochenbericht.de

1. Datenverantwortliche

Das Internetportal freiburger-wochenbericht.de wird vom Freiburger

Wochenbericht Verlags GmbH (nachfolgend: Freiburger Wochenbericht,

wir/uns) betrieben, die Mitglied im Firmenverbund der BZ.medien GmbH &

Co. KG ist. Sie erreichen uns wie folgt:

« Freiburger Wochenbericht Verlags GmbH, Lorracher StraRe 3,
79115 Freiburg

* Telefon: 0761/45153500

 E-Mail: anzeigen@freiburger-wochenbericht.de

2. |hre Rechte

Bei der Nutzung unseres Portals werden stellenweise personenbezoge-
ne Daten verarbeitet. Personenbezogene Daten sind Informationen, die
sich auf eine identifizierte oder identifizierbare natiirliche Person bezie-
hen. Zu den personenbezogenen Daten eines Nutzers gehoren Einzel-
angaben Uber personliche oder sachliche Verhaltnisse, bspw. Name,
Benutzername, E-Mail.

Ihnen stehen nach EU-Datenschutzgrundverordnung die Rechte auf
Auskunft, Berichtigung, Loschung, Einschrankung der Verarbeitung,
Dateniibertragbarkeit Ihrer uns zur Verfiigung gestellten Daten, Wider-
ruf und Widerspruch zu.

Sie haben das Recht, von uns jederzeit Auskunft zu verlangen {iber die zu

Ihnen bei uns gespeicherten Daten sowie zu deren Herkunft, Empfangern

oder Kategorien von Empfdangern, an die diese Daten weitergegeben

werden und den Zweck der Speicherung.

Wenn Sie eine Einwilligung zur Nutzung von Daten erteilt haben, kdnnen

Sie diese jederzeit mit Wirkung fiir die Zukunft widerrufen.

Alle Informations-, Loschungs- und Berichtigungswiinsche, Auskunfts-

anfragen, Anfragen zur Dateniibertragbarkeit oder Widerspriiche zur

Datenverarbeitung richten Sie bitte an:

« Freiburger Wochenbericht Verlags GmbH, Lorracher StraRe 3,
79115 Freiburg

« Telefon: 0761/45153500

« E-Mail: anzeigen@freiburger-wochenbericht.de

Wenn Sie der Ansicht sind, dass die Verarbeitung lhrer Daten gegen das

Datenschutzrecht verstoRt oder lhre datenschutzrechtlichen Anspriiche

sonst in einer Weise verletzt worden sind, kénnen Sie sich auch mit der

zustdndigen Datenschutz-Aufsichtsbehdrde, etwa mit dem Daten-

schutzbeauftragten des Landes, in Verbindung setzen.

« Der Landesbeauftragte fiir den Datenschutz und die
Informationsfreiheit Baden-Wiirttemberg

« Lautenschlagerstrale 20

70173 Stuttgart

« Telefon: 0711/ 615541-0

 E-Mail: poststelle@lfd.bwl.de

3. Datensicherheit

Wir unterhalten aktuelle technische und organisatorische Manahmen
zur Gewahrleistung der Sicherheit der Verarbeitung, insbesondere zum
Schutz Ihrer personenbezogenen Daten vor Gefahren bei Dateniibertra-
gungen sowie vor Kenntniserlangung durch Dritte. Diese werden dem
aktuellen Stand der Technik, dem Schutzbedarf der personenbezoge-
nen Daten und den Risiken fiir Ihre Rechte und Freiheiten angepasst.

4. Weitergabe

Die Freiburger Wochenbericht Verlags GmbH nutzt die Daten nur im
Rahmen der erteilten Einwilligung und nur innerhalb des Firmenverbun-
des der BZ.medien GmbH & Co. KG.

Eine Ubersicht dariiber, welche Firmen zu den verbundenen Unterneh-
men der BZ.medien GmbH & Co. KG gehdren, finden Sie unter folgen-
den Link:

https://www.bz-medien.de/sites/firmenliste

Eine Weitergabe der Daten an Dritte erfolgt nicht, sofern dies nicht zur
Erfiillung des Vertragsverhdltnisses mit dem Nutzer oder zur Bereit-
stellung der von diesem ausgewahlten Dienste erforderlich ist oder
sofern hierzu nicht eine gesetzliche oder behordlich angeordnete
Verpflichtung besteht.

5. Kontaktformular

Wenn Sie per Formular auf der Website oder per E-Mail-Kontakt mit uns
aufnehmen, werden Ihre E-Mail-Adresse und Ihr Name (zwecks persona-
lisierter Ansprache) von uns gespeichert, um Ihre Fragen zu beantwor-
ten.

Bei einigen Formularen auf unseren Websites, bspw. im Rahmen von
Zustellreklamationen oder Anzeigenbuchungen, fragen wir ggf. weitere
Daten als Pflichtangaben (gekennzeichnet mit einem Sternchen) ab, da
wir nur so die Bearbeitung des jeweiligen Anliegens gewahrleisten
kdnnen. Wir erheben jedoch immer nur diejenigen Daten, die fir den

individuellen Bearbeitungszweck zwingend erforderlich sind.

Somit speichern wir unter den beschriebenen Umstanden in manchen
Fallen auch Ihre Anschrift, lhre Telefonnummer, Bankdaten oder ggf.
einen Firmennamen.

Diese Daten werden nur solange gespeichert, wie es zur Erreichung des
Speicherzwecks erforderlich ist oder sofern dies durch gesetzliche
Vorschriften angeordnet oder vorgesehen ist.

Die Datenverarbeitung erfolgt auf Basis der gesetzlichen Bestimmun-
gen des Art. 6 Abs. 1 lit. a (Einwilligung) der DSGVO. Die Verarbeitung
der Daten ist rechtmaRig, solange Sie Ihre Einwilligung zu der Verarbei-
tung gegeben haben. Sie kdnnen jederzeit Ihre Einwilligung widerrufen.

6. Nutzung nur zu eigenen Informationszwecken

Samtliche Inhalte, die iiber die Domain www.freiburger-wochenbericht.
de abrufbar sind, diirfen nur zu eigenen Informationszwecken genutzt
werden. Nutzungen, die Uber die Nutzung zu eigenen Informationszwek-
ken hinausgehen, sind ausdriicklich untersagt, und zwar unabhangig
von einem mdglichen Schutz dieser Inhalte nach dem Urheberrechtsge-
setz und unabhangig von der Reichweite eines solchen gesetzlichen
Schutzes.

Unzuldssig ist es insbesondere, Inhalte, die unter der Domain www.
freiburger-wochenbericht.de abrufbar sind, ganz oder teilweise zu dem
Zweck der Herstellung, Unterstiitzung, Verbesserung oder des Betriebs
anderer Nachrichten- und Informationsangebote

* mit technischen Hilfsmitteln wie z.B. Crawler, Spider, im Wege des
Scrapings oder des Text- und Data Minings auszulesen, zu analysieren,
aufzubereiten oder zu indexieren;

 mit Hilfe von Programmen Kiinstlicher Intelligenz zu bearbeiten oder
auf sonstige Weise zu verdndern, zu bersetzen, umzuformulieren, zu
kiirzen oder zusammenzufassen; oder

« zu verdffentlichen oder abgegrenzten Personenkreisen oder einzel-
nen Dritten zur Verfiigung zu stellen, sei es in ihrer urspringlichen Form
oder in bearbeiteter, ibersetzter, umformulierter, gekiirzter, erweiterter
oder zusammengefasster Form, unabhangig vom Ubertragungsweg
(Online oder in anderer Weise).

Handlungen, die nach dem Urheberrechtsgesetz zwingend erlaubt sind,
bleiben von den vorstehenden Regelungen unberiihrt. Nutzungen, die
nach dem Urheberrechtsgesetz nicht erlaubt sind, werden durch die
vorstehenden Regelungen auch fiir den Einzelfall nicht erlaubt.
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